Basket Polska Liga Koszykowki S.A., ul. Erazma Ciotka 12, 01-402 Warszawa, NIP 527-23-12-615
@ Energa Liga tel: +48 22 877 30 40, fax: +48 22 877 30 50, e-mail: biuro@plk.pl

ZASADY WSPOLPRACY Z MEDIAMI

na sezon 2021/2022

Zarzad PLK SA - dziatajac na podstawie pkt. 29.2. Regulaminu Rozgrywek PLK - podaje zasady dotyczace
wspodtpracy z mediami obowigzujace kluby PLK w sezonie 2021/2022.

1. MEDIA MANAGER

1.1. Nazwisko Managera ds. Mediéw i PR (w skrdcie zwanego Media Managerem) oraz jego dane
kontaktowe: numer telefonu, takize komdrkowego, oraz adres e-mail zostang udostepnione mediom
poprzez PLK najpdzniej 7 sierpnia.

1.2. Media Manager wspétpracuje z PLK w zakresie wykonania Zasad Wspodtpracy z Mediami, a w
szczegdlnosci:

1.2.1. Nadzoruje przyjmowanie wnioskéw i wydawanie akredytacji na mecze PLK.
1.2.2. Nadzoruje przygotowanie i przebieg konferencji prasowe;.

1.2.3. Udziela pomocy akredytowanym dziennikarzom i stacjom telewizyjnym w zakresie technicznym oraz
redakcyjnym.

1.2.4. Bierze udziat w przedmeczowej odprawie Komisarza PLK (60 minut przed meczem) 1.2.5.
Przygotowuje Raport Medialny z kazdego meczu.

1.3. Media Manager musi by¢ w petni dostepny dla mediéw i stacji TV oraz w razie potrzeby dla Komisarza
PLK w czasie meczu oraz okoto 60 minut przed i po meczu.

1.4 Media Manager na 48h przed spotkaniem przesle do PLK na adres biuroprasowe@plk.pl wypowiedz
trenera oraz zawodnika dotyczacy najblizszego meczu w formacie audio.

1.5 Media Manager do 15 min po spotkaniu przesle do PLK na adres biuroprasowe@plk.pl (lub na inny
wskazany adres) wypowiedz trenera oraz zawodnika w formacie audio do partnera radiowego PLK.

2. AKREDYTACIE
2.1. Akredytacji na mecze PLK okreslonego Klubu udziela Klub.
2.2. Akredytacje wydawane sg na drukach przestanych do Klubéw przez PLK najpdzZniej 14 sierpnia.

Akredytacja musi by¢ imienna i zawiera¢: zdjecie legitymacyjne w kolorze, imie i nazwisko przedstawiciela
medidw, nazwe organizacji (redakcji), typ akredytacji, nazwe klubu wydajgcego. Klub jest zobowigzany do
przestania do PLK listy akredytowanych przedstawicieli mediéw, wraz z adresami e-mail oraz numerami
telefonéw, najpdziniej do dnia 20 sierpnia.
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2.3. Akredytacje sg wydawane w trzech typach:

2.3.1. PRASA - obejmujaca media pisane, radia, internet, reporteréw TV itp.
2.3.2. TV - dla o0séb korzystajacych podczas meczu z kamer

2.3.3. FOTO - dla fotoreporteréw

2.4. Wstep na mecz PLK, dostep do miejsc prasowych i wstep na konferencje prasowa musi sie odbywa¢
wytacznie za okazaniem oficjalnej akredytacji. Dopuszczalne i rekomendowane jest zapewnienie osobom
posiadajgcym akredytacje na mecze klubu statych miejsc na trybunie prasowej. Organizator nie dopusci do
przebywania w strefach dla mediéw i wykonywania czynnosci zwigzanych z praca dla medidéw oséb bez
akredytacji medialnych.

2.5. Na zasadzie szczegdlnego wyjatku klub moze wydac nieakredytowanemu na state przedstawicielowi
mediéw akredytacje jednorazowg, umozliwiajagcg wstep na mecz oraz dostep na miejsca prasowej i
konferencje prasowa.

2.6. Klub - gospodarz umozliwi wstep na mecz oraz na miejsca prasowe i konferencje prasowa takze
przedstawicielom medidw, posiadajgcym akredytacje na mecze Klubu przeciwnika (gosciom). Jednakze aby
uzyskaé¢ prawo wstepu dziennikarz musi skontaktowac sie z Media Managerem klubu-gospodarza i uzyskac
zgode (akredytacje) na wejscie na mecz.

2.7. PLK wyda takze ograniczong liczbe akredytacji ogdlnopolskich, przeznaczonych dla przedstawicieli
mediéw centralnych. Majg oni wstep, prawo do zajecia miejsca prasowego i wstepu na konferencje
prasowe na wszystkie mecze PLK w catej Polsce.

2.8. Ekipy telewizyjne reporterskie z kamerami mogga sie ubiegac o akredytacje i majg prawo wstepu na
mecze PLK wytgcznie za zgoda stacji posiadajacej prawa telewizyjne do meczéw PLK. Po uzyskaniu zgody
kamery moga pracowac wokoét boiska, pod warunkiem zajecia miejsca niezaktdcajgcego ogladania meczu
widzom i innym uczestnikom widowiska (preferowane jest zajecie miejsca na tawkach dla fotoreporteréw).
Wszelkie wywiady mogg by¢ przeprowadzane wytacznie na tle zastawki sponsorskie;j.

2.9. Ekipy telewizyjne nieposiadajace zgody stacji posiadajacej prawa telewizyjne do meczéw PLK moga
filmowac wytacznie konferencje prasowe i pomeczowe wywiady w strefie mieszane;j.

2.10. Dziennikarzy posiadajacych akredytacje na mecze PLK obowigzujg zasady regulaminu akredytacji PLK,
ktory zostanie przestany do klubéw nie pdzniej niz do 5 sierpnia i ktéry musi zosta¢ zaakceptowany
podpisem przy odbiorze akredytacji. Akredytacja moze by¢ cofnieta przez klub albo PLK w przypadku
Znaczacego naruszenia zapiséw regulaminu akredytacji PLK.

2.11. Klub i PLK nie mogg i nie beda odbiera¢ akredytacji przedstawicielom mediéw za prowadzong w
dopuszczalny i kulturalny sposéb krytyke poczynan klubu, zawodnikdéw, treneréw i dziataczy ligi.

2.12. Klub udostepni ekipie TV pracujacej podczas meczu 30 akredytacji jednorazowych, ktére zostang
zwrdcone po zakonczeniu transmisji.
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2.13. W zwigzku z epidemig koronawirusa COVID-19, klub zobowigzany jest do dostosowania miejsc dla
dziennikarzy, podobnie jak ma to miejsce w przypadku kibicdw. Zasady okreslone sg w rozporzadzeniu
przygotowanym przez Rade Ministrow (rozporzadzenie w sprawie ustanowienia okreslonych ograniczen,
nakazow i zakazow w zwigzku z wystgpieniem stanu epidemii)

3. FOTOREPORTERZY

3.1. Tylko przedstawiciele medidw posiadajacy akredytacje FOTO majg prawo wykonywaé zdjecia podczas
meczéw PLK. Posiadacze akredytacji FOTO nie mogg filmowac za pomocg aparatéw. W przypadku tgczenia
zadan fotoreportera i dziennikarza piszacego, nalezy wyda¢ akredytacje FOTO.

3.2. Posiadacze akredytacji FOTO moga wykonywac zdjecia z kazdego miejsca w hali, takze z miejsc dla
publicznosci, jednakze pod warunkiem, ze nie utrudniajg obserwacji meczu widzom i innym uczestnikom
widowiska.

3.3. Fotoreporterzy powinni zajmowac miejsca na tawkach dla fotoreporteréw, znajdujacych sie w czterech
miejscach wokét boiska: za liniami koAicowymi, z obu stron kosza, bezposrednio za bandami reklamowymi.
Fotoreporterzy powinni zajmowac¢ miejsca na tawkach w czasie przerw w grze (przed meczem, miedzy
kwartami) i podczas gry pozostajg w tej samej strefie, znajdujac sie w pozycji siedzgcej. Niedozwolone jest
przemieszczanie sie miedzy strefami podczas gry. Absolutnie niedozwolone jest zajmowanie miejsc przez
fotoreporteréw przed bandami reklamowymi i wzdtuz linii bocznych boiska.

3.4. Dozwolone jest umieszczanie aparatow fotograficznych na konstrukcji kosza i na dachu obiektu
sportowego. Musi by¢ jednakze ono wykonane najpdZniej 60 minut przed rozpoczeciem meczu, wytacznie
w obecnosci Media Managera klubu-gospodarza i - za jego posrednictwem - za zgoda organizatora. O
zainstalowanych na konstrukcji kosza aparatach musi byé powiadomiony Komisarz PLK, ktdry zatwierdza
ich umieszczenie. Aparaty na konstrukcji kosza i pod dachem nie moga w zaden sposdéb wptywac na
zachowanie zawodnikéw i sedzidw oraz na prace kamer TV. Jest dozwolone, aby aparat byt zamontowany
za tablica i byt ostoniety czarnym papierem, niena

4. KONFERENCJE PRASOWE POMECZOWE

4.1. W Sali Konferencyjnej w momencie odbywania konferencji moga przebywac wytacznie przedstawiciele
mediéw z akredytacjami.

4.2. Konferencja prasowa powinna sie rozpocza¢ jak najszybciej, najpdzniej 15 minut po zakorficzeniu meczu.

4.3. W konferencji uczestniczg trenerzy gtdwni obu druzyn i co najmniej po jednym wyrdzniajgcym w meczu
sie zawodniku z kazdej druzyny. O wyborze zawodnika decydujg trenerzy. Na konferencji nie moze pojawic
sie zawodnik, ktédry w meczu nie zagrat lub spetniat marginalng role. Gtéwnego trenera na konferencji
prasowej nie moze zastepowad asystent, chyba, ze zgode z waznych powoddéw wyrazit Komisarz PLK.

4.4. Organizator meczu zapewnia ttumacza z jezyka angielskiego, ktéry sprawnie przettumaczy stowa
zawodnika lub trenera. Ttumaczem nie moze byé zadna z oséb uczestniczgcych w konferencji, tzn. trener
nie moze ttumaczy¢ stéw zawodnika i odwrotnie. Ttumaczem moze byé prowadzacy konferencje lub inny
dowolny pracownik klubu.
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4.5. Konferencja prasowa odbywa sie oddzielnie dla obu druzyn. Jako pierwsi wystepuja trener i zawodnik
druzyny gosci, przedstawiajac swojg opinie o meczu. Nastepnie prowadzacy zaprasza do zadawania im
pytan. Jesli nie ma (wiecej) pytan, goscie opuszczajg konferencje. Nastepnie do sali konferencyjnej
zapraszani sg trener i zawodnik druzyny gospodarzy, ktérzy wypowiadajg sie wedtug tego samego
schematu. Ewentualna dyskwalifikacja trenera w trakcie meczu nie zwalnia go z obowigzku uczestnictwa w
konferencji prasowej.

4.6. Obowigzkowe jest stosowanie systemu nagtasniajgcego podczas konferencji prasowych.
Przedstawiciele mediéw nie powinni umieszcza¢ na stole prezydialnym mikrofondéw i dyktafonéw. Powinny
one by¢ kierowane w strone gtosnikdéw lub wpiete w system nagtosnienia. Pod zadnym pozorem
dziennikarze nie moga znajdowaé sie w polu widzenia kamer, miedzy stotem prezydialnym a zastawka
sponsorska lub obok wypowiadajacych sie zawodnikéw i treneréw.

4.7. PLK rekomenduje, aby konferencja prasowa byta transmitowana online w kanatach social media klubu
gospodarza (YouTube, Facebook)

4.8. W trakcie konferencji prasowej pytania moga zadawaé akredytowani dziennikarze nie bedacy na
meczu. Pytania mozna zadawac poprzez ustalong forme kontaktu z Media Managerem zespotu gospodarzy.

5. INNE AKTYWNOSCI MEDIOW

5.1. Arkusze ze statystykami meczu po drugiej kwarcie bedg udostepniane akredytowanym
przedstawicielom medidéw na miejscach prasowych. Po czwartej kwarcie arkusze beda dostarczone do Sali
Konferencyjnej. W razie zgtoszonej potrzeby statystycy udostepnia akredytowanym przedstawicielom
medidw takze statystyki po pierwszej i trzeciej kwarcie.

5.2. Wszystkie pomeczowe wywiady indywidualne (po konferencji prasowej) przeprowadzane z uzyciem
kamer pod rygorem utraty akredytacji musza by¢ nagrywane w Strefie Mieszanej na tle zastawki
sponsorskiej dostarczonej przez PLK.

5.3. Zgodnie z postanowieniami Zasad Rozgrywania Meczu organizator wytyczy w hali wyraZznie oznaczone
strefy dla medidw, w ktérych mogg sie poruszaé akredytowani przedstawiciele mediéw. Jest absolutnie
wykluczone, zeby akredytowani przedstawiciele mediéw znajdowali sie w Strefie O (boiska) i Strefie 1
(wokot szatni zawodnikow i sedzidw). 5.4. Jedyng osobg uprawniong do udzielania informacji w sprawie
organizacji meczu, przepiséw, decyzji PZKosz, PLK i sedzidéw jest obecny na meczu Komisarz PLK. Sedziowie
boiskowi i stolikowi nie beda wypowiadali sie dla mediéw.

5.5. Podczas sezonu treningi druzyny w hali wtasnej, jak i na wyjezdzie, moga by¢ zamkniete dla medidéw i
kibicdw. Jednakze zawsze, nawet jesli trening jest zamkniety, akredytowani przedstawiciele mediéw maja
prawo do obecnosci podczas pieciu ostatnich minut treningu, w celu wykonania zdje¢ lub nakrecenia
materiatu wideo, w sposdb nieingerujagcy w przebieg treningu. Po zakorczeniu treningu zawodnicy i
trenerzy muszg byé dostepni przez pie¢ minut dla akredytowanych przedstawicieli mediéw, w celu
wykonania krétkich wywiadéw. Dtuzsze wywiady (powyzej pieciu minut) muszg by¢é umawiane przez Media
Managera klubu.
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6. INFORMACIA O PRAWACH TELEWIZYIJNYCH

6.1. Prawa telewizyjne do wszystkich meczéw Polskiej Ligi Koszykowki (takze prawa do pokazywania
meczdéw oraz ich fragmentow w internecie) posiada organizator rozgrywek, czyli PLK, ktéry na podstawie
umowy przekazuje je w catosci lub czesci partnerom telewizyjnym.

6.2. Na wykonanie transmisji w telewizji naziemnej, kablowej, satelitarnej lub w internecie catosci lub czesci
meczu, a takze wyemitowanie w wyzej wymienionych mediach fragmentu meczu PLK (dotyczy takze
rozgrzewki i reakcji widowni) potrzebna jest zgoda PLK i partnera telewizyjnego PLK w formie pisemne;j.

6.3. Partnerem telewizyjnym PLK w sezonie 2021/2022 jest Telewizja Polsat Sp. z 0.0.

6.4. W catosci dostepne dla kamer wszystkich akredytowanych medidw sg konferencje prasowe i wywiady
w strefie mieszanej po meczu, a takze treningi druzyn wedtug zasad ujetych w pkt. 5.5. niniejszych Zasad
Wspotpracy z Mediami.

7. DZIALANIA W PRZYPADKU TRANSMISJI TELEWIZYJNE)

7.1. Wydawca transmisji TV - przed odprawg Komisarza PLK (60 minut przed meczem) poinformuje
Komisarza PLK o zasadach przeprowadzenia transmisji oraz o wymaganych z powoddéw programowych
ewentualnych odstepstwach od normalnej procedury meczu.

7.2. Media Manager klubu jest odpowiedzialny za przestrzeganie zasad i procedur wspétpracy druzyny
(trenera i zawodnikow) z ekipg telewizyjng stacji posiadajgcej prawa do rozgrywek PLK lub inng
przeprowadzajgcg transmisje (takze telewizji internetowej). Decyzje o zmianie procedur moze podjgé tylko
wydawca transmisji TV, po konsultacji z Media Managerem PLK.

7.3. Wszystkie wywiady telewizyjne odbywajg sie na tle zastawki sponsorskiej dostarczonej przez PLK.

7.4. Przed meczem odbywajg sie wywiady z gtéwnymi trenerami lub zawodnikami (decyzje podejmuje
wydawca transmisji TV) wedtug nastepujgcych zasad:

7.4.1. odbywaija sie najwczesniej 60 minut przed rozpoczeciem meczu, najpdzniej 20 minut przed
rozpoczeciem meczu;

7.4.2. trwajg do 3 minut;

7.4.3. sg nagrywane, nie puszczane na zywo;

7.4.4. trenerzy ubrani sg jak do meczu lub sg ubrani w sprzet dostarczony przez partnera technicznego PLK.
7.5. Wywiady w przerwie pomiedzy drugg a trzecig kwarta:

7.5.1. jeden wywiad przy zejsciu z drugiej kwarty, natychmiast po zakonczeniu gry - zawodnik, bohater
pierwszej potowy, maksymalnie dwa pytania;
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7.5.2. wywiad z zawodnikiem przeciwnej druzyny - po powrocie druzyn na boisko, rozpoczecie najpézniej 4
minuty przed koricem przerwy - maksymalnie 45 sekund, trzy pytania;

7.5.3. inne wywiady w tym czasie moga by¢ przeprowadzane tylko z osobami nie wchodzgcymi w skfad
druzyny.

7.5.4. Wywiady po meczu:

7.5.5. dwa wywiady tuz po zakoriczeniu meczu, z zawodnikiem kazdej z druzyn, najpierw zwyciezca,
maksymalnie po trzy pytania, do 120 sekund, zawodnicy wytypowani przez TV nie udajg sie do szatni,
czekaja na swoja kolej;

7.5.6. w razie potrzeby - pozostat czas antenowy - kolejne wywiady z zawodnikami lub trenerami obu ekip.
7.6. Podczas przerw na zadanie trenera i przerw miedzy kwartami mikrofon i kamera TV majg prawo

dostepu do narad druzyn, nie ingerujac w sposdb oczywisty w przebieg narady. Trenerzy i zawodnicy nie
mogaq zastaniad i zakrywac mikrofonéw i kamer.

7.7. Tylko Media Manager klubu gospodarzy ma po meczu prawo do nieinwazyjnego wejscia do szatni w
celu nawigzania kontaktu z przedstawicielami druzyn i szybkiego umozliwienia udziatu osoby w wywiadzie
TV.

7.8. Uczestnicy meczu - zawodnicy i gtdwni trenerzy - majg obowigzek udzielenia wywiadu TV jesli
przedstawiciel TV zwraca sie do nich z takg prosbg (przy utrzymaniu zasad podanych powyzej), chyba ze
istnieje wazny i uzasadniony powdd odmowy (np. kontuzja lub niedyspozycja potwierdzone przez lekarza
zawoddw). Przegrana w meczu w zadnym stopniu nie uzasadnia odmowy udzielenia wywiadu TV.

7.9. Statystyki meczowe po kazdej kwarcie meczu musza by¢ udostepniane niezwtocznie w formie wydruku
komentatorom meczu, osobie przeprowadzajgcej wywiady oraz - w razie potrzeby - wydawcy meczu (w
wozie).

8. RAPORT MEDIALNY

8.1. Niezwtocznie po kazdym meczu Klub gospodarz dostarczy do PLK Raport Medialny , dokumentujacy
wypetnienie obowigzkéw wobec medidw okreslonych w niniejszych Zasadach Wspétpracy z Mediami.

9. POSTANOWIENIA KONCOWE

9.1. Obowiagzkowe elementy wyposazenia hal zwigzane z pracg mediéw s3 ujete w Zasadach Wyposazénia
Hali, wydanych przez PLK.

9.2. Kary za nieprzestrzeganie zapisdw Zasad Wspédtpracy z Mediami sg ujete w Liscie Optat wydanej przez
PLK.

9.3. Zastrzegamy, ze powyzsze zasady moga ulec zmianie przed oraz w trakcie sezonu w zwigzku z epidemia
koronawirusa COVID-19.
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