ZASADY MARKETINGOWE - sezon 2023/2024

Zarzad PLK SA - dziatajgc na podstawie Regulaminu Rozgrywek PLK - podaje zasady dotyczgce dziatalnosci
marketingowej obowigzujgce kluby PLK w sezonie 2023/2024:

1. OBSZAR DZIAtANIA MARKETINGOWEGO PLK

1.1. Na mocy prawa przynaleznego organizatorowi rozgrywek ligi zawodowej, PLK posiada prawa do
prowadzenia dziatalnosci w nastepujgcych obszarach:

1.1.1. Opracowanie, wdrozenie i kontrola jednolitego w ramach rozgrywek PLK systemu
sprzedazy i eksploatacji przestrzeni reklamowej,

1.1.2. Opracowanie i wdrozenie ujednoliconego systemu sprzedazy karnetdw, biletow oraz
innych kart wstepu,

1.1.3. Negocjowanie z przedstawicielami mediéw porozumien dotyczacych wzajemnych dziatan
promocyjnych, w tym porozumien w przedmiocie partnerstwa medialnego,

1.1.4. Negocjowanie i renegocjowanie umow w przedmiocie praw medialnych rozgrywek
organizowanych przez PLK,

1.1.5. Organizowanie produkcji programéw telewizyjnych, radiowych, internetowych i
mobilnych poswieconych koszykéwce ligowe;j,

1.1.6. Opracowanieiwdrozenie projektuinternetowego dotyczacego rozgrywek PLK,

1.1.7. Projektowanieiwdrazanie programéw lojalnosciowych i pro sprzedazowych (w tym cross
promotions),

1.1.8. Opracowanie i realizacja systemu produkcji i sprzedazy gadzetéw ligowych i klubowych,

1.1.9. Projektowanie i realizacja dziatan marketingowych popularyzujacych organizowane
przez PLK rozgrywki w obszarze ATL BTL i PR.

1.2. Klub udostepnia PLK nieograniczone prawo do uzywania i komercyjnego wykorzystania wizerunku, logo,
maskotek, symboli i nazwy Klubu dla jakiekolwiek celu komercyjnego majgcego na celu promowanie ligi
zawodowej i PLK, w tym do produkcji, licencjonowania lub sprzedazy towarow dystrybuowanych przez
PLK.

1.3. Klub udostepnia PLK prawa do wizerunku zawodnikdéw, treneréow, cztonkdw zespotdw tanecznych, innych
reprezentantéw Klubu oraz prawo gospodarczego wykorzystania praw do wizerunku, o ile wizerunek
0s0b wskazanych powyzej pojawiaé sie bedzie w relacji do rozgrywek organizowanych przez PLK lub w
sytuacji, gdy osoby wskazane powyzej noszg oficjalne stroje klubowe lub tez wystepujg publicznie jako
reprezentanci Klubu lub w oficjalnych spotkaniach i innych wydarzeniach organizowanych przez PLK. Z
zastrzezeniami wskazanymi w zdaniu poprzednim, wybdr sposobu wykorzystania wizerunku wskazanych
tam osdb nalezy do PLK.

1.4. Na mocy prawa przynaleznego organizatorowi rozgrywek ligi zawodowej, PLK nadzoruje:
1.4.1. Opracowanie, wdrozenie i uzywanie jednolitego systemu identyfikacji wizualnej, wraz z
zastrzezeniem znaku PLK i oficjalnego logotypu rozgrywek.
1.4.2. Opracowanie i biezgcg weryfikacje systemu sprzedazy nosnikdw reklamowych tak, by
odpowiadat oczekiwaniom srodowiska reklamowego.
1.4.3. Standaryzacje nosnikéw reklamowych na wszystkich halach.



2. NAZWA | LOGO ROZGRYWEK

2.1. Kazdy Klub biorgcy udziat w rozgrywkach zobowigzany jest umiesci¢ logo i oficjalng nazwe, pod
ktorg rozgrywki sg prowadzone w danym sezonie, w miejscu i w sposdb wskazany przez PLK,
zgodnie z przekazanym przez PLK wzorem.

3. EKSPOZYCIE REKLAMOWE

3.1. PLK ma wytaczne prawo dysponowania powierzchnig reklamowg na wszystkich planach
reklamowych, na wszelkich obiektach sportowych, na ktérych odbywajg sie zawody w ramach
rozgrywek organizowanych przez PLK, w nastepujgcym wymiarze:

3.1.1. Powierzchnia reklamowa na parkiecie, zgodnie ze schematem zawartym w Zatgczniku nr
1. Ustala sie zarazem schemat powierzchni reklamowych uzywanych przez innych
reklamodawcow;

3.1.2. Wskazany w Zatgczniku nr 1 czas emisji band elektronicznych w trakcie meczu
zainstalowanych w | planie reklamowym oraz band statycznych, (tj. w przestrzeni reklamowej
bezposrednio graniczacej z ptyty boiska).

3.1.3. Ustawienie band elektronicznych oraz band statycznych zgodne ze schematem zawartym
w Zatgczniku nr 1 do Regulaminu. Animacje na bandach reklamowych, a takze ustawienia
ich czestotliwosci odswiezania nie mogg zaktdcaé przekazu TV, poziom jaskrawosci i
intensywnosc btyskéw na bandach nie powinny utrudniaé ogladania zawodnikéw na boisku.

3.1.4. Wskazany w Zafaczniku nr 1 czas emisji spotéw reklamowych w trakcie meczéw na
telebimach zainstalowanych w srodku i na zewnatrz hal. Dotyczy hal, w ktérych s3
zainstalowane telebimy.

3.1.5. Powierzchnia reklamowa na strojach meczowych, treningowych i sprzecie sportowym
zawodnikow, zgodnie ze schematem zawartym w Manualu logowania 4F, a takze na sprzecie
technicznym dla sedzidw i mopperdw zgodnie ze schematem zawartym w Zatgczniku nr 2.
Ustala sie zarazem schemat powierzchni reklamowych uzywanych przez innych
reklamodawcow oraz zobowigzuje sie kluby do akceptacji zatwierdzonych przez PLK
projektow strojéw meczowych.

3.1.6. Powierzchnia reklamowa w drugim tle (bannery o wymiarach 3x1 m, w kacie padania
telewizyjnej kamery prowadzgcej plus dwa banery po drugiej stronie boiska). Miejsca
ekspozycji zostang kazdorazowo ustalone przez PLK podczas weryfikacji hali.

3.1.7. Powierzchnia reklamowa na koszach, stojakach i wézkach na pitki zgodnie ze schematem
zawartym w Zafgczniku nr 3.

3.1.8. Powierzchnia reklamowa na nos$nikach reklamowych stojgcych w drugim tle
reklamowym na poziomie parkietu, w rogach boiska za linig koncowg (w uzasadnionych
przypadkach dopuszcza sie balon latajagcy — sterowiec). Nosnik reklamowy nie moze
zastania¢ widoku parkietu (PLK podczas weryfikacji hal sportowych okresli parametry
nosnikéw reklamowych dla kazdej hali).

3.1.9. Powierzchnia reklamowa na nosnikach na zewnatrz hali lub przy gtéwnych wejsciach do
hali sportowej przeznaczonych dla publicznosci.

3.1.10. Powierzchnia reklamowa w ciggach komunikacyjnych hali (stoisko reklamowe lub
sprzedazowe).

3.1.11. Powierzchnia reklamowa na tabliczkach fauli druzyny, markerach i tablicach
informacyjnych.

3.1.12. Powierzchnia reklamowa na oznaczeniach drég i pomieszczen w hali.

3.1.13. Powierzchnia reklamowa na ubiorze moperéow i sedziow stolikowych zgodnie ze



schematem zawartym w Zatgczniku nr 2.
3.2. Za produkcje i dostarczenie materiatéw odpowiada PLK. Za ich umieszczenie i ekspozycje
odpowiada Klub.
3.3.PLK ma prawo dysponowania powierzchnig reklamowg na wszystkich materiatach
informacyjnych kierowanych do medidw, w szczegdlnosci zas na:
3.3.1. Sciankach sponsorskich podczas konferencji prasowych (33 % powierzchni kazdej
klubowej scianki sponsorskiej, zgodnie ze schematem zawartym w Zatgczniku nr 4).
3.3.2. Sciankach sponsorskich wykorzystywanych podczas wywiadéw w trakcie transmisji
telewizyjnych (100 % powierzchni kazdej Scianki sponsorskiej).
3.3.3. Sciankach sponsorskich podczas wywiadéw w strefie mieszanej (33 % powierzchni kazde;j
klubowej scianki sponsorskiej, zgodnie ze schematem zawartym w Zatgczniku nr 4).
3.3.4. Narzedziach promocyjnych eksponowanych w mediach, w zakresie ustalonym wspdlnie
przez Klub i PLK.
3.4. Powierzchnie reklamowe na kostkach zmian pozostajg do dyspozycji Klubéw.
3.5. Kazdy klub zobowigzany jest do posiadania band elektronicznych podczas kazdego meczu w
ramach rozgrywek PLK ustawionych zgodnie ze schematem zawartym w Zatgczniku nr 1.
3.6. Powierzchnie reklamowe pozostajgce w dyspozycji Klubdw sg przedstawione w Zatgcznikach 1,
2,3i4.

4. MATERIALY POLIGRAFICZNE

4.1. Kazdy Klub biorgcy udziat w rozgrywkach organizowanych przez PLK zobowigzany jest do
umieszczenia na wszystkich materiatach poligraficznych logo i oficjalnej nazwy Rozgrywek oraz
logo sponsora tytularnego. PLK ma jednoczesnie prawo do dysponowania powierzchnig
reklamowa na wszystkich klubowych materiatach poligraficznych zwigzanych z organizowanymi
rozgrywkami, w nastepujgcym wymiarze:

4.1.1. Karty wstepu (karnety, bilety)— 20% powierzchni przeznaczonej na cele reklamowe.

4.1.2. Plakaty — 20% powierzchni przeznaczonej na cele reklamowe.

4.1.3. Druki informacyjne (identyfikatory, akredytacje, karty parkingowe - 20% powierzchni
przeznaczonej na cele reklamowe,

4.1.4. Druki promocyjne (ulotki, gazetki, programy) - 20% powierzchni przeznaczonej na cele
reklamowe w ramach przeznaczonych do tego powierzchni sponsorskich.

4.1.5. Inne materiaty takie jak media guide, media kit, komunikaty prasowe, mailingi drukowane
- 20% powierzchni przeznaczonej na cele reklamowe.

4.2. Jednoczesnie zobowigzuje sie kluby do konsultacji z PLK projektéw wszystkich materiatow
poligraficznych na ktérych uzywane jestlogo rozgrywek oraz logo sponsora tytularnego w kazdym
czasie przed rozpoczeciem produkcii.

5. EMISJA DZWIEKOWYCH TRESCI REKLAMOWYCH

Kazdy Klub zobowigzany jest do emisji wskazanych, przygotowanych i dostarczonych przez PLK dzwiekowych
tresci reklamowych w nastepujgcym wymiarze:

5.1.1. W trakcie rozgrzewki zawodnikéw (maksymalnie 2 minuty do rozpoczecia meczu,
bezposrednio po prezentacji druzyn) — 30 sekund.

5.1.2. Bezposrednio przed rozpoczeciem kazdej kwarty i dogrywki, nie pdzniej niz 2 minuty
do rozpoczecia kwarty — 8 sekund.

5.1.3. W trakcje przerwy miedzy drugg a trzecig kwartg (maksymalnie dwie minuty do



rozpoczecia trzeciej kwarty) - 30 sekund.
5.1.4. Bezposrednio po zakoniczeniu meczu — 8 sekund.

6. DZIALANIA PROMOCYIJNE

6.1. Kazdy Klub biorgcy udziat w organizowanych przez PLK rozgrywkach zobowigzany jest do
udostepnienia powierzchni wewnatrz obiektu sportowego, a w miare mozliwosci i wokot tego
obiektu, w celu przeprowadzenia dziatan promocyjnych lub innych o podobnym charakterze, na
rzecz podmiotow, z ktérymi PLK zawarta umowy partnerskie, sponsorskie lub reklamowe.

6.2. Kazdy Klub biorgcy udziat w rozgrywkach organizowanych przez PLK zobowigzuje sie do wsparcia
do trzech projektow sponsoringowych lub promocyjnych na rzecz podmiotu z ktérym PLK
zawarta umowy partnerskie, promocyjne badZ reklamowe poprzez obecno$¢ wybranych
zawodnikow Klubu na miejscu realizacji przedsiewziecia pod warunkiem, ze nie koliduje to z
rozgrywkami ligowymi Klubu i innymi dziataniami wczesniej przez Klub zaplanowanymi.
Zawodnicy sg zobowigzani do wystepowania podczas tych wydarzen w strojach z logo
rozgrywek.

6.3. Kazdy Klub biorgcy udziat w rozgrywkach organizowanych przez PLK zobowigzuje sie do wsparcia
do trzech turniejéw koszykdwki mtodziezowej lub koszykdwki 3x3 poprzez obecnos$¢ wybranych
zawodnikow Klubu na miejscu realizacji przedsiewziecia pod warunkiem, ze nie koliduje to z
rozgrywkami ligowymi Klubu i innymi dziataniami wczesniej przez Klub zaplanowanymi.
Zawodnicy sg zobowigzani do wystepowania podczas tych wydarzen w strojach zlogo rozgrywek
lub rozgrywek ligi 3x3.

6.4. Kazdy Klub biorgcy udziat w rozgrywkach organizowanych przez PLK zobowigzuje sie do
przeprowadzenia dwdch konkursow Sponsoréw PLK w trakcie przerw kazdego meczu. Nagrody
dla uczestnikdw zostang dostarczone przez Sponsordow PLK. Konkursy prowadzone bedg przez
przedstawicieli klubu wedtug scenariusza dostarczonego przez PLK.

6.5. Kazdy Klub biorgcy udziat w organizowanych przez PLK rozgrywkach jest zobowigzany do
wykorzystania w trakcie meczow oficjalnych maskotek oraz zespotéw tanecznych
(cheerleaders).

6.6. Kazdy klub biorgcy udziat w rozgrywkach organizowanych przez PLK zapewnia, ze podczas
przerw na zadanie w trakcie meczu trener uzywaé bedzie oficjalnej tablicy trenerskiej
dostarczonej uprzednio przez PLK.

7. OFICJALNA PItKA

7.1. Kazdy Klub biorgcy udziat w organizowanych przez PLK rozgrywkach zobowigzany jest do
rozgrywania wszystkich spotkan i oficjalnych treningdw pitkami oficjalnego partnera PLK. PLK w
ramach wspodtpracy z oficjalnym partnerem dostarczy Klubom pitki oraz stojaki i wozki na pitki z
logo oficjalnego partnera oraz ligi.

7.2. Kazdy Klub biorgcy udziat w organizowanych przez PLK rozgrywkach zobowigzany jest do
ekspozycji na srodku parkietu stojaka i wozka na pitki dostarczonych przez PLK z logo oficjalnego
partnera przed meczem oraz w przerwie.

8. PRAWA MEDIALNE

8.1. Prawa medialne dotyczgc wszystkich obecnych i przysztych transmisji audio i video oraz innych
technik przekazu sg scentralizowane i nalezg do PLK.



8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

8.1.1. PLK dysponuje wytgcznym prawem do pozyskania ogdlnopolskich partneréw
telewizyjnych, ktérzy zapewnig promocje rozgrywek poprzez: zapowiedzi spotkan, transmisje
live, retransmisje oraz pakiet skrotow w gtéwnych wydaniach informacji sportowych.

8.1.2. PLK dysponuje wytgcznym prawem do pozyskania ogdlnopolskich partneréw radiowych,
ktérzy zapewnig promocje rozgrywek poprzez: transmisje spotkan, badz wejscia live podczas
meczéw, zapowiedzi kazdej kolejki spotkann oraz wyemitujg wyniki meczéw w gtéwnych
wydaniach informacji sportowych.

8.1.3. PLK dysponuje wytacznym prawem do pozyskania ogdlnopolskich partneréw
internetowych lub dostawcéw aplikacji mobilnych, ktérzy zapewnig promocje rozgrywek
poprzez: transmisje spotkan, skroty meczéw, platforme VOD, zapowiedzi kazdej kolejki
spotkan oraz wyniki meczédw w gtéwnych wydaniach informacji sportowych.

8.1.4. PLK dysponuje wytgcznym prawem do pozyskania ogdlnopolskich partneréw prasowych
ktorzy zapewnig promocje rozgrywek poprzez: zapowiedzi spotkan, opis rozegranych
meczow, publikacje tabeli, umieszczanie materiatdw promocyjnych PLK.

W przypadku braku okreslonego ogdlnopolskiego partnera medialnego, badZ braku mozliwosci
przeprowadzenia okreslonych transmisji przez partneréw PLK, zarzagd PLK moze pisemnie zezwoli¢
na zawarcie okreslonych uméw medialnych przez Klub.

Zgoda na rejestracje i emisje catosci lub jakiegokolwiek fragmentu (takze ponizej trzech minut)
meczu PLK w telewizji lub telewizji internetowej musi by¢ wyrazona przez PLK i partnera
telewizyjnego PLK na pismie. Ewentualna zgoda dotyczy obecnosci kamer w czasie meczu, przed
nim i po nim, a takze rejestrowania i emisji reakcji publicznosci i rozgrzewki. Bez zgody PLK i
partnera telewizyjnego PLK kamery mogg by¢ obecne na pomeczowej konferencji prasowej oraz
rejestrowac wywiady pomeczowe przeprowadzane na oficjalnej $ciance sponsorskiej PLK.
Mecze wybrane do transmisji przez oficjalnego partnera telewizyjnego PLK w porozumieniu z
PLK moga zosta¢ pokazane wytgcznie w tej stacji i wszelkie zgody wydane przez PLK na
catosciowe lub czesciowe emisje telewizyjne meczéw tracg moc.

W przypadku uzyskania zgody PLK na przeprowadzanie transmisji catosci lub fragmentu meczu
PLK przez lokalng stacje telewizyjng (lub lokalnego dostawce ustugi telewizji internetowej) Klub
jest zobowigzany do zastrzezenia mozliwosci bezptatnego wykorzystania wyprodukowanego
sygnatu telewizyjnego przez PLK, a takze do dostarczenia do PLK petnego zapisu transmisji lub
retransmisji meczu.

Kazdy Klub biorgcy udziat w organizowanych przez PLK rozgrywkach zobowigzany jest do wykonania
sesji zdjeciowej kazdego zawodnika oraz trenera Klubu wedtug wzoru przygotowanego przez PLK i
przestania jej efektdw przed rozpoczeciem sezonu. Wraz z przestaniem wymienionych zdjeé klub
przekazuje wszelkie prawa do zdje¢ na rzecz PLK.

W przypadku zgtoszenia kolejnego zawodnika w trakcie sezonu zdjecia muszg zostaé wykonane
tak jak w punkcie 8.6. Klub na przestanie zdje¢ ma 5 dni od wydania licencji.

SERWIS INTERNETOWY | APLIKACIE MOBILNE

9.1.

Obowigzkiem kazdego Klubu jest prowadzenie wtasnego serwisu internetowego wraz z
aktualnymi informacjami dotyczgcymi historii klubu, sktadu zawodnikéw i treneréw, hali
sportowej, w ktdrej rozgrywane sg mecze, mozliwosci zakupu karnetéw i biletdw, informagiji dla
medidw. W serwisie internetowym muszg sie znalez¢:

9.1.1. Logo Rozgrywek - w prawej gdrnej czesci serwisu.

9.1.2. Oficjalna nazwa Rozgrywek — w centralnej gérnej czesci serwisu.

9.1.3. Logo sponsora tytularnego Rozgrywek —na pasku sponsorskim w rozmiarze nie mniejszym



niz rozmiar logo sponsora tytularnego/gtéwnego Klubu.

9.1.4. lLogo pozostatych partneréw i reklamodawcow PLK w rozmiarze 20% powierzchni
przeznaczonej na cele reklamowe umieszczone w zaktadce sponsorskiej, tym samym
miejscu co logo sponsoréw klubowych.

9.1.5. Informacje o transmisjach telewizyjnych i internetowych zgodne z danymi ze strony
oficjalnej PLK (PLK.pl).

9.2. Obowigzkiem klubéw jest promocja na swoich stronach internetowych materiatéw graficznych
i wideo promujgcych transmisje meczéw ligowych w telewizji.

9.3. Obowigzkiem klubdw jest rowniez umieszczenie linkdw zewnetrznych pozwalajgcych potgczyé
sie bezposrednio ze stronami PLK i Sponsora Tytularnego oraz wskazanymi przez PLK stronami
partnerdw, sponsorow i reklamodawcow.

9.4. Jezeli w serwisie internetowym Klubu zamieszczane s3 tabele i/lub wyniki i/lub statystyki, muszg
by¢ one zgodne merytorycznie z zamieszczonymi na stronie oficjalnej PLK (PLK.pl).

9.5. Jezeli Klub utrzymuje aplikacje mobilne, zasady wymienione w pkt. 9.1. dotyczg takze aplikacji
mobilnych.

10. WSPOLPRACA Z MEDIAMI

10.1. Kazdy Klub biorgcy udziat w organizowanych przez PLK rozgrywkach zobowigzany jest
przygotowac zestaw narzedzi umozliwiajacych prace mediom.

10.1.1. Dostarczenie przed rozpoczeciem kazdego sezonu do Biura PLK listy mediow, z ktorymi
wspotpracuje (nazwa, osoba kontaktowa, telefon, e-mail). Wykaz powinien zawiera¢ podziat
na stacje telewizyjne (w tym telewizje kablowe), stacje radiowe, portale internetowe oraz
prase, ze szczegdlnym podziatem na Media ogdlnopolskiei lokalne. Wykaz powinien rdwniez
zawiera¢ informacje o wymiarze wspétpracy dotyczagcym promocji konkretnych transmisji
telewizyjnych (liczbie publikacji, liczbie, terminie i dtugosci audycji). Po kazdym meczu
transmitowanym przez telewizje, PLK przekaze — w postaci comiesiecznego raportu—
zainteresowanym klubom wyniki ogladalnosci transmisji.

10.1.2. Wydanie przed rozpoczeciem kazdego sezonu ,Media Guide” o zespole i klubie, w
formacie elektronicznym (PDF) lub drukowanym zawierajgcego obowigzkowo informacje o
zawodnikach (dane i statystyki), klubie, zarzagdzie, dane kontaktowe, terminarz rozgrywek,
informacje o partnerach medialnych, hali, maskotce, zespole cheerleaders, historii klubu,
lidze, sedziach i komisarzach. Informacje o sedziach i komisarzach zostang przekazane
Klubom przez PLK. Media Guide musi zosta¢ darmowo udostepniony wszystkim
dziennikarzom akredytowanym przy klubie oraz posiadajgcym akredytacje.

10.1.3. Przygotowanie przed kazdym meczem rozgrywanym w roli gospodarza ,Media Kitu”
zawierajgcego petne (lub szczegétowe po weryfikacji) sktady obu zespotéw, informacje o
klubach, statystyki zbiorcze zespotdw, wyniki ostatniej kolejki, tabele i rozktad gier obecnej
kolejki.

10.1.4. Przeprowadzenie kilka dni przed rozpoczeciem kazdego sezonu Dnia Medialnego,
podczas ktérego przedstawiciele akredytowanych mediéw bedg mieli mozliwosé spotkania
sie z calym zespotem i trenerami, wykonania zdje¢ i materiatéw wideo. Raport z
przeprowadzenia Dnia Medialnego musi trafi¢ do biura PLK do dnia rozpoczecia rozgrywek.

10.1.5. Klub dostarczy minimum 10 zdjec¢ z kazdego meczu rozgrywanego w roli gospodarza oraz
przekaze prawa autorskie do dyspozycji PLK w celu umieszczenia na stronie PLK.pl oraz
przekazania bez prawa komercjalizacji sponsorowi tytularnemu PLK najpézniej 16 godzin po
meczu.



10.1.6. Klub zobowigzany jest do wysytki mailingu do medidw minimum dwa razy w tygodniu z
najnowszymi informacjami o wydarzeniach w Klubie.

10.2. PLK moze zobowigzac¢ kluby do udostepniania w klubowych mediach spotecznosciowych
tresci majgcych na celu promocje rozgrywek. Szczegoty zostang okreslone w pisemnejinformacji
PLK, przestanej do klubéw z maksymalnie siedmiodniowym wyprzedzeniem. Niewykonanie
zalecen PLK w tej sprawie moze skutkowac natozeniem na klub kary administracyjnej zgodnie z
Listg Optat.

11. LOKALNI PARTNERZY MEDIALNI

11.1. Kazdy Klub ma obowigzek pozyskac co najmniej jednego lokalnego partnera medialnego
w kategorii telewizja, radio, internet, prasa, ktérego prawa i obowigzki nie beda sprzeczne z
partnerami PLK.

11.2. Lokalny partner medialny powinien naleze¢ do trzech najwiekszych zasiegowo mediéw
branzowych w regionie.
11.3. Obowigzkiem lokalnego partnera medialnego jest promocja rozgrywek

poprzez: zapowiedzi spotkan, informowanie o ich wynikach, przekazywanie waznych informac;ji
z zycia Klubu, itp.

12. MEDIA KLUBOWE

12.1. Kazdy klub uczestniczacy w rozgrywkach ma obowigzek produkcji wtasnych materiatow
wideo.

12.1.1. Kazdy Klub rozgrywajgcy mecz w roli gospodarza ma obowigzek wykonania skrétu wideo
najciekawszych momentéw meczu w minimalnej dtugosci 3 minut i umieszczenia go na
oficjalnym kanale Klubu lub Partnera Klubu na portalu YouTube.com w ciggu 24 godzin po
zakoniczeniu meczu i przekazania do wskazanych przez PLK partneréw medialnych.

12.1.1.1. Kazdy klub zobowigzuje sie do przekazania na rzecz PLK prawa do wykorzystania
fragmentdéw materiatow wideo w celu przygotowania krétkich spotdw z najciekawszymi
akcjami zawodnikéw, zestawien TOP10, klipéw zapowiadajgcych dane wydarzenia w
celu promocji rozgrywek.

12.1.2. Kazdy Klub rozgrywajgacy mecz w roli gospodarza ma obowigzek wykonania wideo
zawierajgcego wywiady z co najmniej jednym zawodnikiem z kazdej druzyny w minimalnej
dtugosci 1 minuta i umieszczenia go na kanale YouTube (swoim lub partnera klubu) w ciggu
24 godzin od zakonczenia meczu i przestania adresu internetowego materiatow do PLK oraz
przekazania do wskazanych przez PLK partneréw medialnych.

12.1.3. Kazdy Klub rozgrywajgcy mecz w roli gospodarza ma obowigzek nagrania na wideo w
catosci pomeczowej konferencji prasowej i umieszczenia jej na kanale YouTube (swoim lub
partnera klubu) w ciggu 12 godzin od zakoriczenia meczu i przestania adresu internetowego
materiatu do PLK oraz przekazania do wskazanych przez PLK partneréw medialnych.

13. RELACIJE RADIOWE

13.1. Kazdy Klub powinien dazy¢ do przeprowadzenia radiowej relacji na zywo ze wszystkich
meczéw we wiasnej hali, ktdre nie sg transmitowane przez Partnera telewizyjnego PLK.
13.1.1. Jesli stacja radiowa przeprowadza transmisje z czesci lub catosci meczu sygnat tej relacji
powinien by¢ udostepniony do emisji na stronie internetowej PLK.pl, bez zachowania zasady
wyfacznosci.



13.1.2. Relacja radiowa powinna rozpoczag¢ sie najpdzniej 5 min przed rozpoczeciem meczu i
zakonczy¢ najwczesniej 1 minute po zakonczeniu meczu.

14. PROMOCJA MECZOW

14.1. Kazdy Klub biorgcy udziat w organizowanych przez PLK rozgrywkach zobowigzany jest do
promowanie meczow rozgrywanych w roli gospodarza poprzez:

14.1.1. Produkcje materiatéw BTL, w szczegdlnosci plakatéw i kolportowania ich najmniej na
tydzien przez danym meczem.

14.1.2. Umieszczanie w serwisie internetowym wszystkich aktualnych informacji na temat
danego meczu facznie z autoreklama spotkania.

14.1.3. Wysytanie za pomocg mailingu, sms-6w innych zdefiniowanych narzedzi marketingu
bezposredniego informacji o danym spotkaniu do bazy danych zgromadzonych przez siebie
Kibicow.

14.1.4. Informowanie za posrednictwem wszystkich patronéw medialnych o danym meczu.

15. DZIALtALNOSC PROMOCYJNA | PROSPOLECZNA KLUBU

15.1. Kazdy Klub biorgcy udziat w rozgrywkach ma obowigzek prowadzenia akcji
promocyjnych i prospotecznych w czasie trwania sezonu:
15.1.1. Minimum raz w miesigcu uczestniczy¢ w spotkaniach z mfodziezg w szkotach w ramach

zajec sportowo dydaktycznych.

15.1.2. Przed sezonem przeprowadzic¢ oficjalng prezentacje dla kibicow.
15.1.3. Brad¢ udziat w waznych lokalnie wydarzeniach o charakterze promocyjnym.

15.2. Klub zobowigzany jest ponadto do dokonania dokumentacji z kazdej przeprowadzonej
akcji promocyjnej i prospotecznej oraz przekazania jej do biura PLK w terminie 7 dni od
zakonczenia akcji.

16. SPONSORZY | PARTNERZY KLUBOW. WYtACZNOSC BRANZOWA

16.1. Kazdy Klub biorgcy udziat w rozgrywkach organizowanych przez PLK uprawniony jest do
podpisywania umdw ze Sponsorami i Partnerami Klubu na ustalonych wzajemnie warunkach bez
ograniczen ze strony PLK, za wyjatkiem Sponsoréw lub Partnerdw, ktorych ekspozycja
reklamowa naruszataby wytgcznosé branzowa ustanowiong w umowach zawartych przez PLK ze
sponsorami i partnerami rozgrywek organizowanych przez PLK.

16.2. Przez wytgczno$é branzowg, o ktérej mowa w pkt 16.1 rozumie sie podjete przez PLK
zobowigzanie do niezawierania przez PLK umoéw z podmiotami dziatajgcymi w tej samej branzy
co Sponsor lub Partner PLK a takze zobowigzanie do wprowadzenia w przepisach PLK rozwigzan
uniemozliwiajgcych podpisanie takich umoéw przez Kluby biorgce udziat w rozgrywkach
organizowanych przez PLK.

16.3. Kluby biorgce udziat w rozgrywkach organizowanych przez PLK zobowigzane sg do
powstrzymania sie od zawierania uméw z Partnerami lub Sponsorami lub rozwigzania zawartych
juz umow, o ile zawarcie takich umoéw lub ich kontynuacja wigzatoby sie z naruszeniem
wyltgcznosci branzowej, o ktérej mowa w pkt. 16.1i 16.2.

16.4. PLK, kazdorazowo nie pdzniej niz do dnia 31 maja kazdego roku kalendarzowego
przedstawi Klubom biorgcym udziat w rozgrywkach organizowanych przez PLK informacje co do
Partneréw i Sponsoréw, ktdrych dotyczy wytgcznos$c¢ branzowa, o ktérej mowa w pkt 16.1i 16.2.

16.5. Kazdy Klub biorgcy udziat w rozgrywkach organizowanych przez PLK zobowigzuje sie do
przedstawienia na 60 dni przed pierwszym meczem nowego sezonu listy wszystkich Sponsoréw



i Partnerédw Klubu wraz z informacjg o mozliwym naruszeniu wytgcznosci branzowej, o ktérej
mowa w pkt. 16.1, 16.2,16.3i 16.4.

16.6. PLK uprawniona jest do wezwania Klubu do podjecia dziatan, o ktérych mowa w pkt. 16.3,
pod rygorem natozenia kary administracyjnej w wysokosci wskazanej w Liscie Optat.
16.7. PLK poinformuje niezwtocznie Kluby biorgce udziat w rozgrywkach organizowanych przez

PLK o ewentualnych odstgpieniu przez Partnera lub Sponsora PLK od wytgcznosci branzowej, o
ktérej mowa w przepisach pkt od 16.1 do 16.6 powyze;.

17. BILETY

17.1. Kazdy Klub biorgcy udziat w rozgrywkach organizowanych przez PLK zobowigzuje sie do
przekazania na rzecz PLK oraz jej Sponsoréw i Partnerdow tgcznie 25 biletdw VIP oraz 40 biletow
zwyktych na kazdy mecz rozgrywek, w przypadku zgtoszenia takiej potrzeby przez PLK.

18. ZAKONCZENIE SEZONU

18.1. PLK zorganizuje Gale, ktdra oficjalnie zakonczy caty sezon rozgrywek. Podczas Gali zostang
uhonorowane najlepsze zespoty, zawodnicy i trenerzy rozgrywek oraz Sponsorzy klubdéw.

18.2. Gala odbedzie sie w ciggu 14 dni od zakonczenia rozgrywek.

18.3. Do wziecia udziatu w Gali zobowigzani sg zawodnicy oraz trenerzy zespotdéw

wystepujgcych w finale rozgrywek (zespoty z miejsc li ll).

19. EUROPEJSKIE ROZGRYWKI PUCHAROWE

19.1. Kazdy Klub biorgcy udziat w pucharach europejskich zobowigzany jest do ekspozycji tresci
wskazanych przez PLK, w miejscach wynikajgcych z regulaminéw danych rozgrywek i
przeznaczonych dla ligi krajowe;.

20. RAPORT MARKETINGOWY

20.1. Najpdiniej godzine po meczu klub-gospodarz dostarczy do PLK Raport Marketingowy
dokumentujgcy wypetnienie obowigzkdw marketingowych okreslonych w niniejszych Zasadach
Marketingowych. Raportowi Marketingowemu towarzyszy¢ bedzie dokumentacja zdjeciowa z
widocznymi ekspozycjami marketingowymi wszystkich sponsoréw/lub partneréw PLK na
minimum 10% kazdego zdjecia. Wzdr Raportu Marketingowego zostanie przestany do kazdego
klubu przed rozpoczeciem rozgrywek.

21. POSTANOWIENIA KONCOWE

21.1. Kary za nieprzestrzeganie zapiséw Zasad Marketingowych sg ujete w Liscie Optat.



